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SEGUROS DESDE 1808

Reforcando o seu envolvimento com o publico mais jovem e incentivando a poupanca
Fidelidade renova presenca nos festivais de verao

Lisboa, 08 de maio de 2026. Com a chegada dos dias mais longos, regressam os festivais
de verdo, e a Fidelidade volta a marcar presenca, enquanto seguradora oficial, no NOS
Alive e no Vodafone Paredes de Coura.

Sob o mote “Segue o teu som” a Fidelidade renova a sua ligacdo a dois dos mais
emblematicos festivais de musica do pais, reforcando a sua estratégia de inovacdo e de
aproximacao ao publico mais jovem.

A semelhanca de anos anteriores, a Fidelidade contard novamente com um stand numa
localizacdo privilegiada, em frente ao palco principal, onde ird promover experiéncias
pensadas para amplificar cada momento com o compromisso de criar ligagdes reais e
positivas com o publico.

Em 2026, a Fidelidade assinala dez anos de presenca nos festivais de verdo, celebrando
uma década de ativacdes, de proximidade com os festivaleiros e de uma marca que tem
vindo a acompanhar as pessoas nos momentos que escolhem para viver intensamente.
Este ano, esse percurso ganha um novo destague com o Trusty, a mascote digital da
Fidelidade, que assume o protagonismo da ativacdo. O espaco da marca transforma-se
assim num ponto de encontro entre tecnologia, emocdo e proximidade, onde o Trusty
reforca a ligacdo com o publico e contribui para tornar a experiéncia nos festivais mais
interativa, memoravel e proxima.

Sérgio Carvalho, Diretor de Marketing e Clientes da Fidelidade, refere que “Com a nossa
participagdo nos Festivais de Musica, queremos estar cada vez mais préximos dos nossos
clientes, dos nossos parceiros de negdcio e de todos os que se queiram juntar a nds. Ao
longo dos ultimos anos, a presenca da Fidelidade nos festivais tem evoluido lado a lado
com o publico, acompanhando a diversidade de experiéncias que estes momentos
proporcionam. “

Apostando também no digital, a Fidelidade vai ainda desenvolver uma campanha de
ativacdo da marca nas redes sociais ao longo dos dias dos festivais, para partilhar com
toda a comunidade os momentos e as experiéncias vividas no NOS Alive e no Vodafone
Paredes de Coura, assim como promover varios passatempos.

Simultaneamente, e como tem acontecido nos anos anteriores, os Embaixadores da
marca e varios Influenciadores vdao marcar presenca no stand da marca, participar nas
varias dindmicas e interagir com o publico, fortalecendo assim também o engagement e
alcance dos conteudos nas redes sociais.



Para mais informacdes:
Pedro Choi Martins | pedro.silva.martins@fidelidade.pt | 916 528 356
André Vaz Canario | andre.vaz.canario@fidelidade.pt | 919 230 961
Inés dos Santos | ines.dossantos@h-advisors.global | 93 973 31 02
Liliana Silva | Liliana.silva@h-advisors.global | 93 974 31 11

Sobre a Fidelidade

Fundada em 1808, a Fidelidade é a seguradora lider de mercado em Portugal, nos ramos vida e ndo vida, com uma
guota de mercado de 30,2% em 2024. A Fidelidade esta presente em 14 paises, em 4 continentes, e apresentou em
2024 um crescimento global dos prémios de 18,5%, para 6.1 mil milhdes de euros.

A agéncia de notagdo Standard & Poor’s (S&P) classifica a Fidelidade com a avaliagdo ('rating') “A (ICR)” e “A (FSR)” com
outlook estavel, fundamentando a atribuicdo da classificagdo com a diversificacdo geografica do grupo, capitalizagdo
sélida, qualidade e equilibrio do portefdlio de negdcios e o desempenho financeiro consistente. A agéncia de notagdo
Fitch classifica a Fidelidade com a avaliacdo ('rating') "A+ (IFS)" e "A (IDR)" com outlook estavel, uma das notagdes mais
elevadas no panorama empresarial nacional, destacando de forma positiva o perfil muito sélido da empresa, a robustez
da sua capitalizacdo, o forte desempenho financeiro, a rentabilidade, bem como o menor risco do portfélio de
investimentos da Fidelidade.

Com 2,4 milhGes de clientes em Portugal e mais de 9,8 milhGes em todo o mundo, a Fidelidade conduz a sua atividade
através de uma abordagem “Customer Centric”, recorrendo a uma rede de distribuicdo e canais de elevada dimensdo
e capilaridade, que garante aos consumidores uma experiéncia integrada e personalizada, independentemente do
canal utilizado.

A Fidelidade é guiada por valores que a definem desde sempre: experiéncia, inovagdo, superagdo e proximidade e, ja

este ano, foi reeleita Escolha do Consumidor na categoria de “Seguradoras”, “Marca de Confianca” e Seguradora mais
Reputada em Portugal.

Com a sustentabilidade no core do seu negdcio e a visdo de preparar o futuro, a Fidelidade assume o compromisso em
ser um promotor de mudanca de comportamentos na sociedade, consciencializando para o papel e impacto de todas
as pessoas na adogcdo de comportamentos mais sustentaveis. Esta atuacdo materializa-se também numa politica de
Responsabilidade Social, consubstanciada no Programa Fidelidade Comunidade, através do qual o Grupo Fidelidade
contribui para o fortalecimento do setor social, focado nas areas do envelhecimento, prevencdo em saude e inclusdao
de pessoas com deficiéncia ou incapacidade.

www.fidelidade.pt
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